REGULAMIN SPRZEDAZY REKLAM NA STRONIE TVP.PL

I. PODSTAWOWE POJECIA

Odstona reklamy
Jest to kontakt uzytkownika z reklamg (wys$wietlenie reklamy na ekranie uzytkownika) zarejestrowany
w statystykach.

Statystyki
Dostepne "online" dane przedstawiajace ilos¢ odston danej reklamy oraz jej skutecznosé.

Zamowienie

Oznacza kazdg umowe, ktorej przedmiotem jest emisja reklamy na stronie TVP.PL. Potwierdzenie
przyjecia zlecenia reklamowego lub przystapienie przez WP lub TVP do jego wykonania, oznacza
zawarcie umowy o tresci wynikajacej z uzgodnionych pisemnych oswiadczen stron.

Media Plan
Szczegotowy plan emisji danej reklamy okreslajacy czas emisji i ilo$¢ odston.

Reklamodawca

Oznacza kazda osobe fizyczng i prawna, a takze jednostke organizacyjng nie posiadajacq osobowosci
prawnej zlecajacg emisje w reklamy w portalu TVP.PL. Reklamodawcy jest réwniez agencja lub inny
posrednik reklamowy dziatajgcy w imieniu i na rzecz swoich klientow.

Zleceniobiorca
Podmiot (WP lub TVP) przyjmujacy zlecenie na realizacje kampanii reklamowej na portalu TVP.PL.

II. POSTANOWIENIA OGOLNE

Przyjmowanie oraz zamieszczanie reklam na portalu TVP.PL dokonywane jest w oparciu o0 niniejsze
zasady oraz Zasady zawierania umdéw o emisje filmow reklamowych (dostepne na stronie
www.brtvp.pl).
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Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialno$ci za tre$¢ zamieszczonych reklam. Reklamodawca
zobowigzany jest do naprawienia ewentualnych szkéd powstatych po stronie WP lub TVP w zwiazku z
trescig zamieszczonej reklamy.

§2

Reklamy nie moga by¢ sprzeczne z prawem, zasadami wspotzycia spotecznego. Zleceniobiorca
zastrzega sobie prawo do odmowy oraz wstrzymania emisji reklam bez podania przyczyny, w
szczegolnosci jezeli zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze z ich treSci wynika, ze s one sprzeczne z
prawem, zasadami wspoétzycia spotecznego lub naruszajg prawa osob trzecich.
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Przyjmujacy zlecenie zastrzega sobie mozliwos¢ specjalnego oznaczenia emitowanej reklamy przy

nn nmn

uzyciu stéw "reklama", "ogtoszenie reklamowe", "ogtoszenie ptatne" itp.
III. WARUNKI REALIZACII EMISII REKLAM
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Rezerwacje reklam przyjmowane sg wytacznie w formie pisemnej na odpowiednim formularzu w
terminie minimum 7 dni przed emisjg, dostepnym na stronie WWW. Zamdwienie na emisje reklam

sktadane jest w formie pisemnej z wykorzystaniem formularza zaméwienia dostepnego na stronie
WWW.



§5

Niedotrzymanie terminu dostarczenia zamodwienia badZz materiatow z nim zwigzanych zwalniajq
Zleceniobiorce z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac
z tego tytutu.

§6

Materiaty do kampanii reklamowej powinny by¢ dostarczone do Zleceniobiorcy najpdzniej w terminie 3
dni przed datg emisji. Niedotrzymanie przez Reklamodawce ww. termindw powoduje nie
zamieszczenie zamowionej reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Reklamodawcy kosztami zamodwionej
reklamy.
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Rezygnacja z zamdwienia wymaga ztozenia u Zleceniobiorcy odpowiedniego o$wiadczenia w formie
pisemnej zgodnie z zasadami okreSlonymi w Cenniku w punkcie "Opfaty dodatkowe" pod rygorem
niewaznosci.
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Materiaty reklamowe powinny spetnia¢ ogdlne wymagania techniczne okres$lone w Cenniku.
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Ewentualne zmiany zamowienia w zakresie: tresci reklamy, elementu graficznego, czasu trwania oraz
przedziatu godzinowego w razie koniecznosci ich wprowadzania Reklamodawca zobowigzany jest
dostarczy¢ Zleceniobiorcy na pismie z doktadnym okreSleniem ich zakresu. Zmiany emisji reklamy w
trakcie trwania kampanii nie zawarte w zamdwieniu objete sg doptata w wysokosci okreslonej w
Cenniku. W przypadku wystgpienia watpliwosci i niejasnosci co do zakresu i rodzaju zgtoszonych
zmian Zleceniobiorca ma prawo do realizacji zamdwienia w pierwotnej formie.

§10
Ztozenie reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy z obowigzku optacenia pozostatej czesci emisji reklamy.
§11
Za zamowiong reklame Reklamodawca zobowigzany jest zaptaci¢ Zleceniobiorcy wynagrodzenie na
podstawie wystawionej faktury VAT pierwszego dnia emisji. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do
pobierania przedptat za zamdwiong kampanie.

§12

Wynagrodzenie Zleceniobiorcy za zamdwiong reklame ustalane jest na podstawie obowigzujacego
Cennika zawierajgcego ceny oraz optaty dodatkowe.

§13

Opusty dla Reklamodawcéw wykupujacych reklame w portalu TVP.PL ustalane sg indywidualnie i
zalezg od wielkosci zamdwienia.

§14

Minimalna warto$¢ zamdwienia (po opustach) wynosi 1 000 zt netto, 1 220 zt brutto.



IV. REKLAMACIE
§15

Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zamdwienia Reklamodawca zobowigzany jest
zgtaszaé Zleceniobiorcy wylacznie na piSmie w terminie nie dtuzszym niz 30 dni od daty zakonczenia
kampanii. Jezeli reklamacja jest uzasadniona, Zleceniobiorca po konsultacjach z Reklamodawcy,
zobowigzany jest sprostowac wady i usterki w reklamie. Jezeli w ustalonym okresie czasu z przyczyn
niezaleznych od Zleceniobiorcy kampania nie zostanie w petni zrealizowana, czas jej realizacji ulega
wydtuzeniu lub na wniosek Reklamodawcy niezrealizowana cze$¢ moze zosta¢ wykorzystana w
kolejnej kampanii.

V. UWAGI KONCOWE

§16

W trakcie emisji reklamy oraz w ciggu 30 dni od jej zakonczenia Reklamodawca ma wglad do
szczegoOtowych statystyk dotyczacych kampanii. Dostep do statystyk jest mozliwy "online" przez 24
godziny na dobe i zabezpieczony unikalnym hastem.



