nr Oferty Dnia
/wypetnia BR TVP/

Telewizja Polska SA —

Biuro Reklamy

ul. Wotoska 18 02-672 Warszawa
NIP: 521-04-12-987

OFERTA
Zawarcia Umowy Czstkowej o ekspozya reklam i komunikatéw komercyjnych na stronach portalu Telewizji
Polskiej SA.

/nazwa, status prawny i siedziba Oferenta/

/dziatajgc w imieniu wkasnym / dzialgg w na podstawie petnomocnictwa/dziatapa podstawie Upowaienia w imieniu
wlasnym na rzecz Reklamodawcy*/

sktada Oferte
zakupu ekspozycji reklamy w portalu ................

Przedmiotem reklamydolzie@) produkt(y)*, ustuga(gi)*

(poda’ nazve produktu lub ustugi)

Zalaczamy plan emisji okéajacy (zahcznik nr 2):
* tytut formy reklamowej z okrgeniem jej rodzaju i wymiaru ,
» czas trwania kampanii i liczbemisji
* zgodm z cennikiem TVP SA cerza ekspozyegj

Oswiadczamy,ze znamy i akceptujemy ,Zasady nadawania reklamdyeji sponsorowanych w programach Telewizji
Polskiej SA” wprowadzone do stosowania przez Z&r2potki TVP SA, a tate cennik oraz ,Zasady zawierania uméw o
emisg spotow reklamowych” (zatznik nr 1) traktuic je jako integrala czes¢ umowy. Gwiadczamy,ze ponosimy
wytaczra odpowiedzialné¢ za tréci zawarte w wyej wymienionej reklamie, a w szczeg&nbzobowhzujemy s¢ do
zaspokojenia roszcaew przypadku naruszenia praw autorskich lub poksshinoséb trzecich albo dobr osobistych
podmiotéw lub os6b przedstawionych w zamieszczoeldamie. Upowaniamy jednoczéie do wystawiania faktury za
ustug: bez naszego podpisu. Plan emisji stanowaczalik nr 1, kdacy integralm czsciag Oferty. Ponadto do Oferty
zahczamy dokumenty okékjace status prawny oferenta i upcwm@dnej do dziatania w jego imieniu Agencji
Reklamowej*, osoby reprezenjop oferenta, upowaione do skladaniaswiadczer woli o charakterze matkowym.

/imiona i nazwiska oraz podpisy oséb /y
upowanionych/ej do dziatania w imieniu Oferenta/
Zafaczniki*:
-dokumenty okréajace status prawny Oferenta
-petnomocnictwaw przypadku dziatania w imieniu Reklamodawcy)
-upowanienie (w przypadku dziatania w imieniu wlkasnym na rZzeeklamodawcy)
* - niepotrzebne skid ¢
** . System Klasyfikacji Produktow Biura Reklamyetizsic na grupy, podgrupy i kategorie. Oferent wskazaggori
czyli najniEsz jednostk w Systemie Klasyfikacji Produktow



